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ABSTRAK
Tujuan penelitian ini ingin mengetahui hubungan antara strategi pemasaran dan promosi terhadap
profitabilitas Akademik Keperawatan Antariksa. Pendekatan penelitian ini termasuk paradigma penelitian
kuantitatif dengan menggunakan metode survey dan metode pengambilan sample menggunakan
kuesioner sebagai instrumen utama untuk mengumpulkan data.
Populasi penelitian ini adalah mahasiswa Akademi Keperawanan Antariksa, dosen,karyawan dan unsur
pimpinan Akademi Keperawanan Antariksa. Teknik pengambilan sample menggunakan kerangka sample
(sampling frame) yang diambil sebanyak 50 orang sebagai sample penelitian.
Hasil perhitungan analisis regresi linear berganda dapat disimpulkan bahwa strategi pemasaran (X1) dan
promosi (X2) terhadap profitabilitas Akademik Keperawatan Antariksa signifikan. Hal ini dapat dilihat dari
nilai Fhitung yang nilainya sebesar 24.809 Sedangkan nilai Ftabel pada alpha (a) 5% sebesar 4,038,
sehingga dapat dipaparkan bahwa nilai Fhitung lebih besar dari Ftabel, dimana (24,809 > 4,038) yang
berarti terjadi penolakan terhadap Ho. Artinya tedapat pengaruh signifikan antara variabel Strategi
Pemasaran dan Promosi terhadap Profitabilitas Akademik Keperawatan Antariksa. Hasil analisis regresi
linier berganda antara Strategi Pemasaran dan Promosi terhadap Profitabilitas menghasilkan konstanta
(a) sebesar 7.738 dan slope Startegi Pemasaran (b1) sebesar 0,289, slope Promosi (b2) sebesar 0,512,
hubungan keduanya dapat dilihat dengan persamaan regresi, yaitu: Y=7,738
+0,289(X1) + 0,512(X2).

Perlu ditingkatkannya kegiatan pemasaran dan promosi sebagai indikator keberhasilan sehingga
memberikan peningkatan profit Akademi Keperawanan Antariksa.
Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Promosi, Profitabilitas

THE  EFFECT OF MARKETING AND PROMOTION STRATEGY TO PROFITABILITY OF ANTARIKSA
NURSING ACADEMY.

ABSTRACT

The purpose of this research is to find out the correlation between marketing and promotion strategy
on profitability of Antariksa Nursing Academy. The approach of this research includes paradigm of
guantitative approach by using survey and sampling methods by using questionnaire as the main
instrument to collect data.

Population of the research were the students of Antariksa Nursing Academy, lecturers, employees, and
top management of the Academy. Sampling technique used sample frame taken as many as 50 people as
research sample.

The result of multiple linear regression analysis calculation can be concluded that erch variable that was
marketing strategy (X1) and promotion (X2) signifanely affect the profitability of Antariksa Nursing
Academy. It can be seen from the value of F whose value amounted 24.809. While the value of F table at
alpha ( a ) of 5% of 4,038, so it can be explained that the value of F was smaller than F table , where



(24.809 > 4,038) which means an acceptance of Ho. It means that the variable of marketing strategy and
promotion strategy significantly affects profitability variable. The result of multiple linear regression
analysis between Marketing and Promotion Strategy on Profitability produces constant (a) 7.738 and
Marketing Strategy slope (b1) of 0,289, Promotion slope (b2) of 0,512., correlation of both variables can
be seen with the regression equation, namely; Y=67,718 +

0,165 (X1) — 0,226 (X2).

It was necessary to suggest the academy to increase marketing and promotion activi hes to gain give more
profit for Antariksa Nursing Academy.
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PENDAHULUAN

Untuk meningkatkan kemampuan bersaing di dunia pendidikan Akademi Keperawatan Antariksa perlu
memiliki strategi pemasaran tentang pararadigma baru dalam melayani kebutuhan calon mahasiswa yaitu
dengan strategi pemasaran secara intensif. Penerapan strategi pemasaran secara intensif tersebut
sangat penting untuk tetap menjalani dan meningkatkan hubungan Akademi Keperawatan Antariksa
dengan calon mahasiswa, dengan mahasiswa maupun dengan alumni dan manjaga eksistensi unit kerja
pendidikan agar tetap hidup berkelanjutan.

Melalui strategi pemasaran yang berorientasi kepada buyers market (pasar pembelian) dan kegiatan
promosi yang intensif dilaksanakan, diharapkan akan lebih mengenal karakteristik calon mahasiswa, dan
alumni serta lebih memusatkan strategipemasaran dan kegiatan promosinya serta peningkatan
pelayanan. Dengan lebih mengenal calon mahasiswa para mahasiswa dan alumni lebih mendalami akan
memudahkan Akademi Keperawatan Antariksa untuk mengoptimalkan keuntungan dan meminimalkan
resiko bisnis yang akan terjadi. Penerapan strategi pemasaran yang terbaik adalah menggunakan buyers
market, dimana mahasiswa merupakan pelanggan, sehingga perguruan tinggi swasta dapat memeberikan
pelayanan yang baik, sebab bila masih menggunakan konsep pemasaran yang tidak tepat, akan
mengakibatkan berkurangnya jumlah penerimaan mahasiswa baru.

Akademi Keperawatan Antariksa adalah sekolah keperawantan yang bertempat di JI. Alteri JOOR
Jatiwarna No. C-23 Pondok Melati Bekasi. Berbagai masalah yang dihadapi dalam menjalankan usaha
kegiatan pendidikannya diantaranya penurunan jumlah mahasiswa yang setiap tahunnya semakin
berkurang peminatnya untuk masuk ke Akademi Keperawatan Antariksa. Berdasarkan latar belakang
penelitiantersebut maka penulis tertarik untuk memilih judul : Pengaruh Strategi Pemasaran dan Promosi
Terhadap Profitabilitas Akademi Keperawatan Antariksa.

METODE

Di tinjau dari jenis datanya pendekatan penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan
kuantitatif dengan pendekatan survai dan observasi yang berusaha untuk mencari masalah yang
dapatdiangkat menjadi judul penelitian yang dilanjutkan dengan melakukan pengukuran terhadap
indikator-indikator yang berkaitan degan variabel yang sedang di teliti apa yang terjadi di lapangan.

Di samping itu juga penelitian ini juga termasuk penelitian korelasi karena hanya mengukur seberapa
besar hubungan atau pengaruh antara variabel bebas dengan variable terikat.Dengan metode ini
diharapkan dapat menjelaskan dan menerangkan fenomena penelitian yakni pengaruh antara variable-
variabel penelitian.



HASIL

Dari hasil uji t tersebut maka dapat diketahui masing-masing variabel adalah sebagai berikut: Dari tingkat
kepercayaan 0,05 dan t tabel 2,01 dant hitung variabel strategi pemasaran sebesa r2,415 dan nilai
probabilitas 0,020,ini berarti Ho ditolak dan Ha diterima yang berarti terdapat pengaruh yang signifikan
antara variabel strategi pemasaran terhadap profitabilitas Akademi Keperawatan Antariksa.

Dari tingkat kepercayaan 0,05 dan t tabel 2,01 dan t hitung variabel promosi sebesar
4,793dannilaiprobabilitas0,000, ini berarti Hoditolak dan Haditerima yang berarti terdapat pengaruh yang
signifikan antara variabel promosi terhadap profitabilitas Akademi Keperawatan

PEMBAHASAN

Penelitian ini bertujuan untukmengetahui pengaruh strategi pemasaran dan promosi terhadap
profitabilitas Akademi Keperawanan Antariksa. Pembahasan masing-masing variabel disajikan sebagai
berikut:

Pengaruh Strategi Pemasaran terhadap Profitabilitas Akademi Keperawanan Antariksa

Hasil statistik uji regresi diperoleh t hitung variabel strategi pemasaran sebesar2,415 dengan nilai
signifikasi 0,000 oleh karena itu nilai signifikasi lebih kecil dari 0,05, dan koefisien regresi
mempunyai nilai positif 0,289, maka hipotesis yang menyatakan “terdapat pengaruh positif strategi
pemasaran terhadap profitabilitas akademi keperawatan antariksa”. Besarnya pengaruh strategi
pemasaran terhadap profitabilitas Akademi Keperawatan Antariksa 49% sedangkan sisanya sebesar51%.
Dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini.

PengaruhPromosi TerhadapProfitabilitasAkademi Keperawanan Antariksa.
Hasil statistik uji regresi diperoleh t hitung variabel promosi sebesar 4,793 dengan nilai signifikasi 0,020
oleh karena itunilai signifikasi lebihkecil dari 0,05,dan koefisien regresi mempunyai nilai positif 0,512,
maka hipotesis yang menyatakan “terdapat pengaruh. positif strategi pemasaran terhadap profitabilitas
Akademi Keperawatan Antariksa”.
Besarnya pengaruh strategi pemasaran terhadap profitabilitas akademi keperawatan antariksa 49%
sedangkan sisanya sebesar 51% dipengaruhi oleh faktorlain yang tidaktermasuk dalam penelitian ini.
1. Berdasarkan analisis uji t diatas, masing-masing variabel independen secara terpisah mempunyai
pengaruh yang signifikan terhadap profitabilitas Akademi Keperawatan Antariksa.
2. Melihat masing-masing variabel independen maka akan tampak jika variabel promosi memiliki
t hitung paling tinggi diantara variabel strategi pemasaran yaitu sebesar 4,739. Ini menunjukan
bahwa promosi merupakan faktor vyang paling berpengaruh terhadap
profitabilitas Akademi Keperawatan Antariksa.

SIMPULAN

a. Adanya pengaruh yang positif antara strategi pemasaran terhadap profitabilitasAkademi
Keperawanan Antariksa,jikast rategi pemasaran naik maka profitabilitas akademik akan naik
sehingga keuntungan atau laba perusaahaan akan meningkat. Sebaliknya jika strategi
pemeasaranya kurang atau turun maka akan mempengaruhi profitabilitas Akademik
Keperawatan Antariksa.

b. Adanya pengaruh yang positif antara promosi dan profitabilitas Akademi Keperawatan Antariksa,
sehingga promosi merupakan faktor yang mempengaruhi dari profitabilitas Akademik
Keperawatan Antariksa.

c. Pengaruh yang kuat dan positif antara strategi pemasaran dan promosi terhadap profitabilitas
Akademi Keperawanan Antariksa.
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